In una ricerca di marketing un ricercatore vuole verificare l’efficacia di una particolare campagna pubblicitaria di un prodotto di bellezza. Sono state selezionate 25 persone di diverso sesso, età ed estrazione sociale. Ad ognuna è stato chiesto di esprimere un parere (Sì/No) sul prodotto di bellezza. Poi ad ognuno è stata fatta vedere la campagna pubblicitaria e nuovamente è stato richiesto di esprimere un nuovo parere. I risultati sono:
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Cosa possiamo dire?
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